ホームページリニューアル提案依頼書
RFP（Request For Proposal）
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作成会社名：___________________________
担　当　者：___________________________
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■ このテンプレートの使い方
グレーの欄は入力フィールドです。（例）の文字を消して、自社の情報を入力してください。
記載が難しい項目は「未定」「制作会社に相談したい」と書いてもかまいません。
完成後は、見積もりを依頼する制作会社にPDFまたはWordのまま送付してください。

	1. 提出者・プロジェクト概要

	会社名
	（例）株式会社○○

	業種
	（例）製造業（金属部品の受託加工）

	設立年数
	（例）1988年創業

	従業員数
	（例）42名

	担当者名
	（例）営業部 山田 太郎

	連絡先（メール）
	（例）yamada@example.co.jp

	連絡先（電話）
	（例）03-XXXX-XXXX

	現サイトURL
	（例）https://www.example.co.jp

	プロジェクト名
	（例）○○社ホームページリニューアルプロジェクト



	2. プロジェクトの背景と現状の課題

	リニューアルに至った背景
	（例）現サイトは2018年制作。スマホ対応が不十分で直帰率が高く、問い合わせが月5件以下に低迷している。

	現状の主な課題
（箇条書き可）
	（例）・スマホ経由アクセスが62%だがスマホ表示が最適化されていない
・問い合わせ到達率1.2%（業界平均3%を下回る）
・更新のたびに外注費が発生している

	月間アクセス数（概算）
	（例）約3,000セッション/月

	現在の問い合わせ件数
	（例）月5件



	3. リニューアルの目的・KGI / KPI

	KGI（最終目標）
	（例）問い合わせを月15件に増やし、新規受注を年間3,000万円増加させる（12ヶ月以内）

	KPI①（中間目標）
	（例）問い合わせフォーム到達率：1.2% → 3.5%

	KPI②
	（例）スマートフォンでの直帰率：72% → 55%以下

	KPI③
	（例）主要キーワードの検索順位：15位 → 5位以内



	4. ターゲットユーザー・ペルソナ

	メインターゲット
（年齢・性別・属性）
	（例）大手製造業の購買担当者（40〜55歳・男性）。社内稟議のために複数社見積もりを比較している。

	サブターゲット
	（例）地方の中小メーカー経営者（50代）。コストと品質のバランスを重視する。

	ターゲットの課題・ニーズ
	（例）短納期・少量対応できる加工会社を探している。品質管理体制を早期に確認したい。



	5. 競合他社の情報

	競合①（URL・特徴）
	（例）https://www.aaa.co.jp　事例掲載数が多く検索上位を占有。

	競合②（URL・特徴）
	（例）https://www.bbb.co.jp　価格訴求が強みだが技術力の訴求が弱い。

	競合③（URL・特徴）
	（例）https://www. ccc.co.jp　デザインが洗練されている。BtoB感より親しみやすさを重視

	自社の差別化ポイント
	（例）ISO9001取得による品質管理体制と「24時間以内の見積もり回答」を前面に打ち出したい。



	6. 希望する機能・技術要件

	CMS
	（例）WordPress導入希望。社内スタッフ（IT知識なし）がお知らせ・事例を更新できる体制を希望。

	現在のサーバー
	（例）さくらインターネット（スタンダードプラン）継続利用か高速プランへの移行かは提案に委ねる。

	希望する機能
（箇条書き可）
	（例）・問い合わせフォーム（メール通知つき）
・事例ポートフォリオ機能（カテゴリ絞り込み対応）
・採用情報ページ（社内更新可能）

	対応ブラウザ・デバイス
	（例）Chrome・Safari・Edge（最新2バージョン）／iPhone・Android・PC（レスポンシブ必須）



	7. デザイン・UI要件

	ブランドイメージ・雰囲気
	（例）「信頼感・技術力・誠実さ」が伝わる落ち着いたトーン。派手さよりもものづくりへの真摯さを重視。

	参考にしたいサイト
（URL・良い点）
	（例）https://www.xxx.co.jp（ファーストビューで強みが一目でわかる点が良い）

	避けたいデザイン・イメージ
	（例）派手すぎるアニメーション・BtoB感が薄いポップなデザイン

	素材の提供状況
	（例）会社・工場・製品写真は自社で用意済み。コピーライティングは制作会社に依頼したい。



	8. スケジュール・公開希望日

	公開希望日
	（例）2026年10月末（展示会出展に合わせて公開したいため）

	スケジュールの
優先度
	（例）公開日は優先度「高」。工程の順番は制作会社の提案に従う。

	希望マイルストーン
（任意）
	（例）7月末：契約締結　8月中：構成確認　9月末：デザイン確認　10月中：入稿・テスト公開



	9. 予算

	想定予算（制作費）
	（例）100〜200万円を想定。費用対効果が高い提案であれば上限は柔軟に検討する。

	見積もりに含めて
ほしい費用
	（例）サイト設計・デザイン・コーディング／CMS導入・初期設定／コンテンツ制作（要相談）
公開後6ヶ月保守費用（別途見積もり可）

	見積もりに含め
なくてよい費用
	（例）サーバー・ドメイン費用（自社で管理継続）



	10. その他・備考・質問事項

	特記事項・補足
	（例）社内決裁には稟議書が必要なため、見積書とともに簡易な企画提案書も添付いただけると助かります。

	質問の受付期限
	（例）○月○日までにメールにてご連絡ください。各社に公平に回答いたします。

	提案書の提出期限
	（例）○月○日（送付から2〜3週間後を目安）




本テンプレートはBravoWeb（https://bravo-web.com）が提供しています。
無料でご利用いただけます。内容は自由にカスタマイズしてください。
